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RESUMEN 

Centro Universidad del AtlánƟco Medio 

Titulación 
Título Universitario Superior en MarkeƟng y 
Negocios Digitales 

Asignatura Big Data. Fundamentos del Data Science. 
Carácter Formación Obligatoria 
Curso 3º 
Semestre 1 
Créditos ECTS 3 
Lengua de imparƟción Castellano 
Curso académico 2024-2025 

DATOS DEL PROFESORADO 

Responsable de Asignatura Darío Pérez Campuzano 
Correo Electrónico Dario.perez@pdi.atlanƟcomedio.es 
Tutorías De lunes a viernes bajo cita previa 

 

REQUISITOS PREVIOS 

Sin requisitos previos. 
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RESULTADOS DEL APRENDIZAJE 

Competencias: 

Cuando el estudiante supere esta asignatura será capaz de: 

Comprender los conceptos usados habitualmente relativos al uso de datos 
masivos y la ciencia de datos.  

Capacidad para aplicar conocimientos de ciencia de datos con el objetivo de 
resolver problemas relacionados con la toma de decisiones en entornos de 
negocio.  

Concebir estrategias para convertir los datos en un valor empresarial. Entender 
el ciclo de vida de un proyecto de ciencia de datos. 

Evaluar las diferentes herramientas y soluciones tecnológicas necesarias para 
un proyecto de ciencia de datos.  

Entender las principales cuestiones éticas derivados del uso masivo de datos y 
su explotación. 

Aplicar adecuadamente los diferentes enfoques analíticos según el tipo de 
problemas.  

Discernir entre el aprendizaje supervisado y no supervisado.  

Describir los diferentes tipos de datos y su utilidad en diferentes casos de uso.  

Desarrollar habilidades básicas para el tratamiento de datos.  

Realizar modelos simples de aprendizaje automático.  

Presentar los resultados obtenidos del análisis de los datos de manera eficiente 
y atractiva. 

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA 

Los contenidos de la asignatura se desarrollarán por medio del siguiente programa: 
 
Tema 1. Introducción.  

1. La tríada dato, ciencia y negocio.  
2. ¿Cambio de paradigma tras el Big Data y la ciencia de datos?  
3. Ejemplos y oportunidades del uso de datos masivos.  
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Tema 2. Del problema de negocio a la solución de la ciencia de datos.  
1. El enfoque analíƟco. 
2. Análisis no supervisado vs supervisado. 
3. Metodologías para el desarrollo de proyectos de ciencia de datos. 
4. Comprensión del problema de negocio. 
5. Estudio y comprensión de los datos. 
6. Preparación, modelado y evaluación. 
7. Puesta en producción. 
8. Caso prácƟco de uso: Customer analyƟcs 

  
Tema 3. Análisis de datos en entornos Big Data. 

1. Tipologías de sistemas de datos masivos. 
2. Captura, tratamiento y almacenamiento de datos masivos. 
3. Análisis de datos masivos. 
4. Ejercicio prácƟco de visualización de datos. 

  
Tema 4. El dato en la estrategia de negocio.  

1. Ventajas compeƟƟvas de la analíƟca de datos. 
2. El dato como acƟvo intangible. 
3. Privacidad y éƟca, nuevos desaİos. 
4. Casos de éxito. 

 
 

CRONOGRAMA ORIENTATIVO DE LA ASIGNATURA 
 
Tema 1. 
Semanas 1-2.      
 
Tema 2. 
Semanas 3-4. 
 
Tema 3. 
Semanas 5-6. 
 
Tema 4. 
Semanas 7. 
 
 
 



 
 

Página 6 de 9 
 

 
 

Los exámenes se realizarán la úlƟma semana de docencia.  
 
Nota: La distribución expuesta Ɵene un carácter general y orientaƟvo, ajustándose a las 
caracterísƟcas y circunstancias de cada curso académico y grupo clase. 

 
METODOLOGÍA 
 
- Enseñanza exposiƟva y demostraƟva de los contenidos esenciales que requieren 
explicaciones detalladas.   
  
- Desarrollo de acƟvidades dirigidas a la aplicación de conocimientos y a la 
contextualización del aprendizaje teórico por medio de supuestos prácƟcos que 
favorezcan la autonomía y el pensamiento críƟco de los estudiantes, así como el fomento 
de otras habilidades de comunicación y resolución de problemas en equipo.  
 

ACTIVIDADES FORMATIVAS 

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS 

Lecciones exposiƟvas y demostraƟvas 17 

AcƟvidades prácƟcas 10 

Tutorías 3 

Trabajo autónomo 8 

AcƟvidades prácƟcas 4 

 
 
Las actividades formativas tienen un porcentaje de presencialidad del 100% 
exceptuando el trabajo autónomo del alumno.  
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EVALUACIÓN 

CRITERIOS DE EVALUACIÓN 
PORCENTAJE 

CALIFICACIÓN 
FINAL 

ParƟcipación acƟva   5%  

Pruebas prácƟcas  15%  

Examen teórico  40%  

Proyecto final prácƟco  40%  

 
Sistemas de evaluación 
El sistema de calificaciones (R.D. 1125/2003, de 5 de sepƟembre) será: 
0 – 4,9 Suspenso (SS) 
5,0 – 6,9 Aprobado (AP) 
7,0 – 8,9 Notable (NT) 
9,0 – 10 Sobresaliente (SB) 
 
La mención de “matrícula de honor” podrá ser otorgada a alumnos que hayan obtenido 
una calificación igual o superior a 9,0. Se podrá conceder una matrícula por cada 20 
alumnos o fracción. 

 
Criterios de Calificación 
Se aplicará el sistema de evaluación conƟnua, donde se valorará de forma integral los 
resultados obtenidos por el estudiante, mediante los criterios de evaluación indicados, 
siempre que, el alumno haya asisƟdo, como mínimo, al 80% de las clases. 
 
En el caso de que los alumnos asistan a clase en un porcentaje inferior al 80%, el alumno 
no podrá presentarse a la convocatoria ordinaria. 
 
Si el alumno no se presenta al examen en convocatoria oficial, figurará como “No 
Presentado” en actas. 
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Si el alumno no aprueba el examen de la asignatura, en actas aparecerá el porcentaje 
correspondiente a la calificación obtenida en la prueba. 
 
Examen final teórico-prácƟco que podrá constar de la realización de test, resolución de 
problemas o casos prácƟcos: 40% de la nota final. 
 
Resolución de pruebas intermedias y de los ejercicios propuestos en cada bloque de la 
asignatura: 55% de la nota final. 
 
ParƟcipación acƟva: 5% 
 
Para obtener la calificación final, sumando los criterios anteriores, es necesario haber 
obtenido un mínimo de cinco puntos sobre diez en la realización del examen final. 
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BIBLIOGRAFÍA 
Básica 
 

 Marr, B. (2018). Data Strategy: Cómo beneficiarse de un mundo de Big Data, 
AnalyƟcs e internet de las cosas. Kogan Page.  

 Provost, F.; Fawcett, T. (2013). Data Science for Business: What You Need to 
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Complementaria 

 González Díaz, I. (2017). Big Data para CEOs y Directores de Marketing: Cómo 
dominar Big Data Analytics en 5 semanas para directivos. 

 Hyndman, R.J.; Athanasopoulos, G. (2018) Forecasting: principles and practice, 
2nd edition, OTexts: Melbourne, Australia. 

 Caballero Roldán R.; Martín Martín E. (2015). Las bases de Big Data. 
Universidad Complutense de Madrid, Ediciones Complutense: Los Libros de la 
Catarata. 

 

 
 
 
 


